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Назва теми Годин 
МОДУЛЬ 1. Стратегічні основи цифрового маркетингу 
Вступ до SMM. Архітектура сучасного SMM. Цифрові платформи як 
маркетингові екосистеми. Огляд основних платформ та їх аудиторій. 
Стратегічне цілеутворення цифровому середовищі. Методологія дослідження 
цільових аудиторій. Конкурентна аналітика та ринкове позиціонування. 
SMM-позиціонування бренду.  

12 

МОДУЛЬ 2. Контент і комунікаційні стратегії 
Стратегічний Tone of Voice бренду. Проєктування контент-стратегії. 
Контентні формати та їх ефективність. Копірайтинг як інструмент 
впливу. Візуальна айдентика та бренд-дизайн. Фото- та відеопродакшн 
для соціальних мереж. Контент-планування. Сторітелінг у 
маркетингових комунікаціях. Інтеграція трендів у бренд-стратегію.  

16 

МОДУЛЬ 3. Алгоритми, залучення та управління спільнотою 
Алгоритмічні механіки платформ. Стратегії підвищення залученості 
ЦА. Ком’юніті-менеджмент та модерація.  

8 

МОДУЛЬ 4. Репутація, право та етика 
Управління репутаційними ризиками. Правове регулювання цифрового 
контенту. Етичні стандарти цифрової комунікації.  

8 

МОДУЛЬ 5. Digital-реклама та аналітика 
Структура та логіка таргетованої реклами. Рекламні формати та 
креативні підходи. Бюджетування та фінансова ефективність. 
Аналітичні моделі в SMM. Інструменти моніторингової аналітики. KPI 
та оцінка результативності.  

16 

МОДУЛЬ 6. Масштабування та професійна реалізація 
Інфлюенсер-маркетинг та партнерства. Колаборації та крос-промо 
стратегії. Автоматизація маркетингових процесів. SMM для локального 
бізнесу. SMM під час війни. SMM для вразливих аудиторій. Розвиток 
особистого бренду експерта. Креативні інтегровані кампанії. 
Професійна презентація в SMM. Командна взаємодія у digital-проєктах. 
Кар’єрні траєкторії у сфері SMM. Інтегрований стратегічний проєкт. 
Публічний захист та експертний фідбек. Підсумковий брифінг 

28 

 


